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The Most Popular

Consumer
Brand

in Every Country

Overall Apple, Netflix and Amazon are the most popular brands in
the world, not much surprise there.

But how do preferences differ across the globe? We curated a list

of the biggest brands in the world, then we looked at the number
of Google Searches for each brand to ascertain the most popular

one in every country.
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Deutsche Unternehmen: vielfalltiger Entwicklungstand
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Quelle: DEMAND: Readiness Data Economy (fraunhofer.de) (2019)
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Hemmnisse der Datenbewirtschaftung

1. IT-Sicherheits- & rechtliche Bedenken:

91% haben Sorge vor einem unautorisierten Zugriff Dritter auf ihre Daten

85% flurchten datenschutzrechtliche Grauzonen

84% sehen Unklarheiten bzgl. Datennutzungsrechte

73% sehen fehlende rechtssichere Anonymisierung personenbezogener Daten

2. Wirtschaftliche Hemmnisse:
« 77% geben an, dass ihnen der Nutzen des Data Sharings unklar ist
* 63% haben keine klare Vorstellung vom ,angemessenen” Wert der Daten
* 58% sehen fehlende Fachkrafte fir die Aufbereitung und Analyse von Daten

3. Technische Hemmnisse bei 43% der Unternehmen

Quelle: Datenwirtschaft in Deutschland: Wo stehen die Unternehmen in der Datennutzung und was sind ihre groBten Hemmnisse? - Institut der deutschen Wirtschaft (iwkoeln.de) (2021)
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Geschiftsziel

schaffen

Handlung ableiten &
Wirkung Evaluieren
Bzgl. Prozessen,
Produkten, Kunden,

Daten

Mitarbeitenden erfassen
Data
Management
Lifecycle
Fragestellung beantworten & Datenschutz &
Dokumentieren Datensicherheit

Self-Service (Analytics Teams &
Fachbereiche)
Daten aufbewahren bzw. Daten

6schen T interpretieren

in jeder Phase

Erkenntnisgewinnung
Deskriptiv

Diagnostisch (Data Science)
Pradiktiv (ML & KI)

Eigene Darstellung

Fragestellung/use-case definieren
Gemeinsames Verstandnis von KPIs

Datenarchitektur
ERP, CRM, loT, Web Tools...
Data Warehouse
Data Lake

Datenqualitat
Bereinigen
Strukturieren
Visualisieren
Datenkatalog



Pain-Point/Ziel

Losung

Reduzierung von Wartungs- und
Service-Kosten

Mehrere Bl Lésungen sollen durch
eine Bl Losung ersetzt werden

Einfihrung einer PowerBI Plattform
die weniger wartungsintensiv ist und
dynamisch auf eine gestiegene Last
reagieren kann

Automatisierte Reporterstellung, Self-
Service

Einsparung von 13 Servern und
unterschiedlichen Lizenzen

Landwirtschaftliche Ertrage steigern
indem sie Landwirten bis 2030

digitale Losungen auf mehr als 6 Mil.

Hektar zur Verfligung stellen
Fortschritt in der Pflanzenziichtung
sicherstellen

Okologischen FuBabdruck
verbessern

Neues Geschaftsmodel: Saatgut
kaufen, digitale Services kostenlos
dazu

Entscheidungshilfestellung fir
Landwirte mithilfe Datenauswertung
(gewonnen von Satellitenbildern)

=== Schwabisch Hall

Niedrigzinspolitik — Kostendruck!
Vorhersagen treffen konnen: wer will
bauen, wo, wie erreicht man sie am
besten?

Data-Science-Strategie:
Systemintegration & Smart-Data
Losungen (mehr als 90% automatisch
geprifte Antrage)

Segmentanalyse mit KI (Azure
Machine Learning, Power-BI)

bHatterium

Hohe Anzahl an Informationen aus
einem breiten Artikelportfolio &
Multi-Channel-Vertrieb in
Kennzahlen Gberflihren

Ein neues Data-Management System
aufgebaut

Vereinheitlichte Datengrundlage
Gestiegene Reaktions- &
Handlungsgeschwindigkeit
Go-Digital Férderung



Datenstrategie als Teil der Unternehmensstrategie definieren! Z.B. DSGVO

q ﬁ’\ Rahmenbedingungen beriicksichtigen! Neu: EU Digital Services
R VR\IT Act, Digital Markets Act,

Data Act, Al Act

Geschiftsziel
Fragestellung/use-case definieren
Gemeinsames Verstandnis von KPls
schaffen

Handlung ableiten &

Wirkung Evaluieren Datenarchitektur

ERP, CRM, loT, Web Tools...

Bzgl. Prozessen,

Produkten, Kunden, Daten Data Warehouse

Mitarbeitenden erfassen Data Lake

Data
Management
Lifecycle

Fragestellung beantworten & Datenschutz &
Dokumentieren Datensicherheit

Self-Service (Analytics Teams &
Fachbereiche)

in jeder Phase

Datenqualitat

Daten aufbewahren bzw. Daten Bereinigen
|6schen 1 i ’ i
T Interpretieren Strukturieren
Visualisieren

Datenkatalog

Erkenntnisgewinnung
Deskriptiv

Diagnostisch (Data Science)
Pradiktiv (ML & KI)

Eigene Darstellung
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Dankeschon!

Dr. Marija Stambolieva
Data Strategy & Infosec Consultant

Informationssicherheitsbeauftragte

LM IT Services AG
T: +49 541 40664 — 2015

E: marija.stambolieva@Im-ag.de

W: https://consulting.Im-ag.de/it-security/




